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AFI$ HAZIRLAMA
TEKNIKLERI

1. Afis Tasarimi Yaparken Amaciniz Belirli Olsun

2. Tasanmlarinizi Sadelestirerek Gelistirmeyi ihmal Etmeyin
3. Renk Kullanimini Goz Ardi Etmeyin

4. Yazilariniz Okunabilir Olsun

5. Tasarimin Marka Durusu ile Uyumlu Olmasina Dikkat Edin
6. Gorsel Boyutlarini Dogru Kullanmaya Ozen Gésterin

7. Hedef Kitlenize Odaklanin

8. Tasarimda Hiyerarsik Yapiyi Koruyun




1. AFIS TASARIMI YAPARKEN AMACINIZ BELIRLI OLSUN

Afis tasarimi yaptirmadan once amacinizi net bir sekilde belirlerseniz tasarimi gelistirmeniz daha kolay olacaktir. Cunkiu amaciniz belli oldugu icin
istediklerinizde net olacaktir. Reklamdaki amacinizin marka tanitimi mi, miisteri cekmek mi yoksa kampanya tanitmak mi olduguna karar vererek one cikarmak
istediginiz noktaya odaklanin.

2. TASARIMLARINIZI SADELESTIREREK GELISTIRMEYI IHMAL ETMEYIN

Guniimiizde cogu tasarim artik daha sade ve daha minimal olmaya basladi. Ozellikle reklam gorsellerinde miisteri tarafinda kafa karisikhgina yol acmamak icin
daha sade tasarimlar kullaniliyor. Afis tasarimi icin daha basit ve goze temiz goriinen tasarimlar kullanabilirsiniz.

3. RENK KULLANIMINI GOZ ARDI ETMEYIN

Yapilan arastirmalara gore renklerin insan psikolojisi tizerinde ¢ok etkisi oldugu ortaya cikmistir. Hatta blyuk markalar da logolarini bu renklere gore
tasarlamaktadir. Cogu zaman pazarlama calismalarinda da renklerin etkisi goz onune alinarak tasarim calismalar yapilmaktadir. Farkh renk kullanimi, afis
reklamlarinizda musteri kitlesine farkh duygular hissettirir. Bu nedenle, markanizi temsil eden bir renk secmeniz onemlidir.



Y. YAZILARINIZ OKUNABILIR OLSUN

Afis tasarimi Uzerinde kullandiginiz ve musterilerin okumasini istediginiz yazilarin boyutlarina ve uzunluklarina dikkat etmeniz cok onemli. Kuguk boyutta

kullanilan yazilar musterilerin dikkatini cekmeyecektir ve genellikle okunmayacaktir. Bu yuzden metinlerin gozden kacmayacak sekilde olmasina dikkat
etmelisiniz.

5. TASARIMIN MARKA DURUSV ILE UYUMLU OLMASINA DIKKAT EDIN

Afis tasarimi ile marka durusunuzun uyumlu olmasina dikkat edin. Yansitilan reklamda marka kimliginin dogru olarak algilanmasi musteri bakis acisi
icin onemli bir detaydir. Marka kimligi ile uyusmayan bir reklam kampanyasi guivensizlik yaratabilir ve markaniza zarar verebilir.

6. GORSEL BOYUTLARINI DOGRU KULLANMAYA OZEN GOSTERIN

Afis tasariminda kullandiginiz gorsel boyutlarinin dogru olmasina 6zen gostermelisiniz. Cok buyuk olan ve afisin tamamini kaplayan gorseller istenilen mesaiji
musteriye iletmeyebilir. Buyuk gorsel kullanimindan kaynakli metinlere ve birakilmasi gereken bosluklara yeterli yer kalmaz ve gortinumde karisikliga yok acar.

Gorsellerin ve metinlerin belli bir dengede kullanilmasi onemlidir. Metin veya gorsel birbirinin ontiine gegmemelidir. Ayrica birakilmasi gereken bosluklara da yer
verilmelidir. Aksi durumda goz yorucu bir tasarim olusur.



7. HEDEF KITLENIZE ODAKLANIN

Reklam veya kampanya calismanizda hedeflemek istediginiz kisileri net olarak belirleyin ve hedef kitlenize gére afisinizi hazirlayin. Ornek genc yas grubu icin
hazirladiginiz afis daha eglenceli, orta yas grubu icin daha net ve sade bir tasarim olabilir ya da sektorel olarak da tasarimlan degistirebilirsiniz.

8. TASARIMDA HIYERARSIK YAPIYI KORUYUN

Afis tasariminizi her ne kadar bir kampanya veya bir bilgi paylasmak amaciyla da yapmis olsaniz 6nemli olan sey markayi on plana cikartmak ve marka bilinirligini
artirmak olmalidir. Bunun icin de afis icindeki hiyerarsik duzene dikkat etmeniz gerekmektedir. Bu duzenin u¢ ana unsuru vardir. Bunlan; marka logosu, sunulan teklif
ve yapilan cagn olarak isimlendirebiliriz. Marka logonuz afis uizerinde mutlaka yer almalidir. Gorsel olarak yeterince dikkat cekici olmasina dikkat etmelisiniz fakat
diger odaklarin da online gececek kadar bliiyuk durmamal.
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BROSUR HAZIRLAMA
TEKNIKLERI

1. Amac_ Belirleyin

2. Hedef Kitleyi Belirleyin

3. Brosur Basligina Dikkat Cekin

4. Uygun Gorseller Kullanin

5. Firma ve lletisim Bilgilerine Mutlaka Yer Ayirin
6. Dogru Renkleri Secin




Brosuru neden tasarladiginizi bilmek yani hedefin belirlenmesi gercekten onemlidir. Brosuru bir etkinlik, bir marka tanitimi icin
veya kampanyanizi duyurmak icin kullanabilirsiniz. Bu degisken detaylar brosturunuzun tasarimini etkiler.

Brosurler bir iletisim araci oldugundan hedef kitlenizi belirleyerek tasarim yapmalisiniz. Hedef kitle, 10-15 yas grubundaysa,
brosurun detaylar daha hareketli, yaz tipleri daha eglenceli olarak secilmelidir. Hedef kitleniz gencse, bazi sanatsal ogeler ve
yaratici yazi karakterleri, yetiskin ve calisan bir kitleye hitap edecekseniz de daha profesyonel ve minimal bir tasarim yaptirmaniz
daha dogru olacaktir.

Brosur bashg: tipki kapak tasarimi gibi ayn bir 6zenle hazirlanmali, vurgulamak istediginiz konudan uzaklasmadan brosurun
amacini ozetlemelisiniz.



Brosurler, mesajinizi en kisa ve etkili sekilde iletmek icin kullanilan gorsel araclardir. Uzun paragraflardan kacinarak guzel, ilgi
cekici, eglenceli gorseller kullanarak brosuruntzun etki gucunu artirabilirsiniz. Kullanacaginiz tum gorseller;

e Size ait olmal.

e Uriinleriniz, hizmetleriniz ve firmanizla alakali olmal..

e Yuksek cozunurlukte, profesyonel olarak cekilmis olmali.

e Sectiginiz tasarim temasi, renkler, metin, slogan ve spotlarla ortismeli.

Dogru ve tam geri donusler alabilmeniz icin firmaniza ait tum iletisim bilgilerinin saglikl bir sekilde brosurde yer almasi gerekir.

Brosur tasariminda renklerin psikoljik etkilerini ve firmanin kurumsal kimligini gozardi etmeden, okuyuculara ve hedef kitleye bagli
olarak, renklerin duzgun ve uyumlu bir sekilde kullanilmasi gerekmektedir. Bu sayede gorsellerle renkler arasinda ki uyumluluk
tasarimin daha iyi gorunmesini saglayacaktir.
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LOGO
HAZIRLAMA
TEKNIKLERI

e Logo Sade Olmalidir

e Logo Renkleri Marka Ruhunu Yansitmalidir

¢ Yazi Fontlarina Onem Verilmelidir ———
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e Logo Sade Olmalidir
Markaniz icin logo yaparken veya yapilmasi icin bir tasarimciyla calisirken ilk dikkat etmeniz gereken

seylerden birisi sade logo tasarimidir. Sade logolar insanlarin akillarinda daha kolay kaldigi icin logo maker
kullanarak bir logo yaratacaksaniz oncelikle bunu goz onunde bulundurmalisiniz.

e Yazi Fontlarina Onem Verilmelidir

Logo tasarimi yaparken dikkat edilmesi gereken baska bir sey ise yazi fontlaridir. Logonuz firmanizin
karakterini yansitacagi icin sizler de logo tasarimi yaptirirken yazi fontlarina onem vermelisiniz.



e |Logo Renkleri Marka Ruhunu Yansitmalidir

Logo tasarimi icin baska dikkat edilmesi gereken seylerden birisi de Logo renkleridir. Logonuzu yaratirken ilk olarak dikkat
etmeniz gereken seylerden birisi de logonun rengi olacaktir. Logonuzda kullanacaginiz renklere sektorde bulunan diger
rakiplerinizi inceleyerek karar verebilir veya e-ticarette renklerin anlamina gore belirlenecek renklerle karar verebilirsiniz.

Mavi; Genellikle huzur, sakinlik ve guven duygusunu cagristiran bir renktir. Bu nedenle daha cok tip alaninda satis yapan firmalar tarafindan kullanilmaktadir.
Kirmizi; Genel olarak mutluluk, hareketlilik ve harekete gecirme etkisi bulunan bir renk oldugu icin fast food zincirleri tarafindan logolarda kullanilmaktadir.

Yesil; Dogallik, cevre ve hayati yansiyan bir renktir. Genellikle gida satisi ve organik urtn satisi yapan firmalar tarafindan kullanilmaktadir.
Turuncu; Genel olarak agresif bir renk olarak degerlendirilen turuncu insanlarin harekete gecmesini saglar ve bu nedenle satin almayi tesvik ettigi icin bircok e-

ticaret sitesi tarafindan tercih edilmektedir.
Siyah; Genel olarak tasarim urunlerin satisini yapan ve ozel calismalar yapan firmalar tarafindan tercih edilen bir renktir.
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kaynakea

https://guvengozde.wordpress.com/teorik-dersler/gorsel-tasarim-ilkeleri/
https://ilaslanoguzhan.wordpress.com/teorik-dersler/gorsel-tasarim-ilkeleri/
https://madran.net/wpcontent/uploads/2013/09/bote205 4 Gorsel Tasarim_llkeleri- Sunum.pdf
https://www.medyacuvali.com/uploads/editor/buyuk 4020.02591700%201517433174.jpg
https://3boyutluduvarkagidi.files.wordpress.com/2013/12/deco 2968131.jpg?w=672&h=372&crop=1
https://pbs.twimg.com/media/EiDajKOXgAANulo.jpg
https://www.adalyamarble.com/wp-content/uploads/2021/06/home-adonis-bg-1.jpg
https://www.alminprofil.com.tr/img/ral-kartelasi-1.jpg

https://atolyehanem.tk/



